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Longevity market – populace 50+
• Klíčová skupina v populaci - do roku 2050 více než 2 mld. lidí 50+
•  Silver economy: spotřeba seniorů v bilionech $
• Vliv na GDP, nižší pracovní síla
• Ochota utrácet
• Nárůst spendu do zdraví
• Příležitost: zdravotnictví, péče, finance, technologie
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Source: Economist impact study -Global Longevity Economy® Outlook
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Longevity & Aktuální trendy
• Obezita = klíčový faktor zkracující život
• cca 19% incidenci* v populaci = 2 000 000+ lidí
• GLP-1 zlepšují metabolické zdraví a prodlužují healthspan
• Potenciál snížit výskyt kardiovaskulárních chorob a diabetu
• Výzkum v oblasti neuroprotekce (Alzheimer)

• Téma léčby obezity se prolíná i do dalších odvětví = 
fashion, stravování, fitness, beaty..

• Odhadovaný potenciál velikosti kategorie na trhu: více něž 
3 miliardy Kč
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*Státní zdravotní ústav (SZÚ)



Důležitá je ale i zdravá krása

• Dermocentra



Proč longevity v beauty?

• Stárnoucí populace = rostoucí poptávka po péči o pleť
• Spotřebitelé chtějí vypadat i cítit se mladě
• Globální anti-aging trh poroste na 120+ mld. USD do 

2030
• Dermokosmetika = nejrychleji rostoucí segment beauty
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Kdo jsou zákazníci longevity?
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Léky na obezitu – Dr.Max
(Mounjaro, Saxenda, Wegowy)
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Vývoj Anti-age kosmetiky
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Chování zákazníků longevity

Počet nakupujících anti-age kosmetiku

Podíl nakupujících i doplňky stravy

Longevity jako téma
v širší společnosti
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kupuje i 
doplňky 
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200 
tisíc
klientů

Výrazný 
nárůst v roce 
2023 = téma 
longevity
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Longevity a její potenciál
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Shrnutí a příležitosti

• Longevity = výzva i příležitost pro byznys
• Makro: růst podílu seniorů, biliony $ v silver economy
• Retail: nové produkty, služby a přístup k zákazníkům
• Pharma: od léčby symptomů k prodloužení aktivního 

života

     Kdo se přizpůsobí, získá náskok na rostoucím trhu
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Již dnes tvoříme budoucnost.
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